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METOD
Afternoon Tea

SYFTE
En aktivitet som kompetensutvecklar och
skapar natverk for entreprencrer.

INTRO

Méteskonceptet Afternoon Tea bygger
pé att vi pé& ett strukturerat satt ger en-
treprendren kunskap, inspiration, utma-
ningar och nya kontakter. Genom detta
skapar vi méjligheter till ny business och
utveckling av befintlig business. Kon-
ceptet har prévats i olika strukturer och
strukturen som du nu kommer fa ta del
av ar den mest uppskattade av entrepre-
norerna. Man bér ha ett mél vid termi-
nens slut. Malet gor att vi pé ett bra satt
kan vélja ut pitchare och inspiratorer pa
ett strategiskt satt. Nar konceptet ska-
pades i Varberg var malet att arrangera
en unik marknadsplats for kreatérer och
designers langs Vastkusten — Basaren.
Genom teman s&som salj, vardskap och
finansiering kunde entreprendrerna ta
del av méten som boostade och stérkte
deras medverkan i Basaren. Sjalvklart var
amnena aven intressanta for andra, vil-
ket gjorde att tillfallena attraherade olika
personer for att skapa nya kontakter och
moten fér Basaren-entreprendrerna.

STEG-FOR-STEG

1. Gor en analys av vilka omraden som
entreprendrerna behover kompe-
tensutvecklas inom.

2. Satt ihop en styrgrupp av projektle-
dare och entreprendrer och diskute-
ra resultatet av analysen.

3. Designa ett program for Afternoon
Tea i din region. Ett samlat program
kan ligga 6ver hdsten och ett annat
program med ett annat fokus under
varen.

4. Bjud inspiratorer och deltagare.
5. Kérigang satsningen.

6. Dokumentera och hall samtalet vid liv
under satsningens gang.

TID
Manadsvisa méten pé cirka tva timmar,
en “sasong” per termin.

PLATS
Inspirerande och funktionell plats.

ANTAL DELTAGARE:
10-50 personer.

MATERIAL
Konferensutrustning.

RESULTAT

Entreprendrer som férhoppningvis har
utvecklat sig sjélva och sin affarsidé och
som kanske skapat nya affarer och nya
natverk i motet med likasinnade.

Afternoon Tea i Varberg 2011

Dagen innan: Deltagarna ska vara forberedda
pé vad som komma skall och darfér skickas ett
mail ut till samtliga deltagare med vad vi kommer
ta del av. Vilka pitchar och vem inspirerar? Tagga
upp dem helt enkelt!

Efter: Lagg ut bilder och notis om innehall samt
pitchar pa webben.

Pitchramen: Alla pitchar under Afternoon Tea
sker utifran idén att alla presenterar pa samma
vis oavsett @amnesval. Pitchen bestar av 7 power-
point-slides som alla visas i 30 sekunder vardera.
Tiden for presentationen blir da exakt 3,5 minuter.
Forsok att bara anvanda bilder utan text. Talarens
ord ska vara i fokus och bilderna ge intryck, inte
fakta. Efter detta har &hdrarna 1 min pé sig att
skriva ner feedback och reflektioner och under
kommande 10 minuter presenteras detta. All
feedback lamnas sedan in till Pitchern. Formen
gor att den som presenterar lyckas fanga kar-
nan i budskapet, halla sig kort och rakt igenom
intressant. Dessutom far man direkt feedback
och konkreta forslag fran &horarna. Ni kommer
inte bli besviknal
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Projektor och dator riggas. Bord och stolar stélls ut — deltagarna ska sitta tajt for att uppmuntra en dialog med varandral!

Afternoon Tea préglas av mycket gott vardskap och darfor star kvallens vérd (arrangdr) vid ingangen och moter varje besokare med en blick, ett leende och han-
visningar till vad som ska géras innan sittning. Skriva pa deltagarlista, fa papper och pennor till de kommande pitcharna etc.

Alla halsas valkomna till Afternoon Teal Fraga om nagon &r dar for férsta gangen (om det inte ar forsta gangen vill séga). Presentation av véarden (dig sjalv).

Beratta om vad som kommer handa: 1 inspirationsférelasning, mingel med kaffe/the/scones och avslutningsvis 2 pitchar. Presentation av dagens 2 pitchar for
att deltagarna ska ha mojlighet att kanske prata lite om pitchandet i minglet. Varden berattar att en forklaring om hur pitcharna ar inramade kommer senare.

Valkomna upp pé scen inspirationsférelasaren och beratta kort om denna. Ge denna en varm applad!
Inspirationsférelasning startar.

Forelasaren ger deltagarna en mingelévning som ska framja nya kontakter. Detta har varden och férelasaren kommit dverens om innan.

Varden tackar férelasaren for allt vi fatt med oss och uppmanar &nnu en géng att préva évningen under minglet. Hanvsining till att kaffe/the/scones nu gar bra
att fortara och att pitcharna startar igen klockan 17.20

Samla deltagarna. Beratta att pitcharna &r CREDDAR-sydda och bestar av 7 bilder som visas i 30 sekunder vardera. Varje pitch blir d& 3,5 minuter. Pitcharen
kommer att lamna en fraga pé slutet som denne vill ha svar pa. Sen har deltagarna en minut pa sig att skriva ner feedback pé den lapp de fick innan start och
som ska lamnas in till pitcharna. Uppmana deltagarna att marka lappen med vilken pitch det ar. Beratta att vi sen tar ett par minuter till att ge sa mycket muntlig
feedback vi hinner till den som pitchat.

Pitch #1

Tyst minut for att ensam reflektera och skriva ner tankar kring den fraga pitcharen slangt ut.

Fragor till pitcharen dar nagra fragor fran varden/arrangdren far vara férberedda for att f& igang en diskussion. 10 minuter for diskussion ar nédvandigt nar del-
tagarna val borjar stalla fragor.

Pitch #2

Tyst minut for att ensam reflektera och skriva ner tankar kring den fraga pitcharen slangt ut.

Fragor till pitcharen dér nagra fragor fran varden/arrangéren far vara forberedda fér att fa igdng en diskussion.

Avslutning. Tacka alla som féredragit under eftermiddagen. Beratta om temat for nasta Afternoon Tea och sag nagot kort om vem inspiratdren ar. Beratta om

lite andra nyheter eller aktiviteter som kan vara intressanta fér entreprendrerna att ta del av. Ge nagon av deltagarna méjlighet att berétta om nagon spannande
aktivitet eller nyhet (detta har ni redan bestamt innan — ett planerat reklaminslag helt enkelt). Dags att séga hejda och se till att alla kénner sig sedda pa vag ut!



